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Predmluva

Predmluva

Tato prirucka je prvni ze série pfirucek ,Dusevni vlastnictvi pro
podniky”. Zabyva se ochrannymi znamkami, Ustrednim prvkem
marketingové a znackové strategie kazdé firmy.

Tato pfirucka se snazi popsat problematiku ochrannych zna-
mek z podnikatelské perspektivy. Jeji pfistup je prakticky
a popis je ilustrovany pfiklady a obrazky, které usnadnuji poro-
zumeéni textu. Doporucuje se, aby malé a stredni podniky (SME)
pouzivaly tuto prirucku s cilem zapojeni strategie ochrannych
znamek do své celkové podnikatelské strategie. WIPO uvita pfi-
pominky k této pfirucce za Ucelem jejiho daldiho vylepsovani
tak, aby vyhovovala potfebdm malych a stfednich podnikd na
celém svété.

Ve spolupraci s institucemi jednotlivych statli a s mistnimi part-
nery je mozné vypracovat narodni verze této pfirucky. V této
souvislosti se doporucuje, aby se tyto organizace obrétily na
WIPQ, kdyz budou potrebovat kopii prirucky pro Gcely vytvo-
feni ndrodni verze.

Kamil Idris,
Generalni feditel WIPO
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1. Ochranné znamky

Ochranné znamka je oznaceni, kterd dokaze
odlisit vyrobky nebo sluzby vyrabéné nebo
poskytované jednim podnikem od vyrobkl
a sluzeb jiného podniku.

Za ochrannou znamku se mohou povazovat
veskerd charakteristickd slova, pismena, dis-
lice, kresby, obrazky, tvary, barvy, logoty-
py, etikety nebo jejich kombinace, které se
pouzivaji k odliseni vyrobki nebo sluzeb. V nék-
terych zemich se za ochranné zndmky povazuji
i reklamni slogany a Ize je jako takové zaregis-
trovat na narodnich registracnich Ufadech pro
ochranné znamky. Stale vy3si pocet zemi také
umoziuje registraci méné tradi¢nich forem
ochrannych zndmek, jako jsou jednotlivé bar-
vy, trojrozmérné znacky (tvary vyrobki nebo
obald), zvukové znacky (zvuky) nebo cichové
viemy (viiné). Nicméné mnoho zemi stanovilo
pravidla na to, co lze zaregistrovat jako ochran-
nou znamku, obvykle tak, Ze umoziuiji regis-
traci jen takovych zndmek, které lze vnimat
zrakem nebo graficky zobrazovat.

Priklady:

Slovo:

YaHoO!

S laskavym svolenim Yahoo

Logotyp:

Reprodukovdno s laskavym svolenim spole¢nosti

Penguin Books Limited

Kombinace pismen a logotypu:

©1986 WWF - Svétovy fond na ochranu prirody

® WWF - registrovany vlastnik ochranné zndmky
Trojrozmérnd znamka (tvar vyrobku):

_ta.'l'onl-_ﬁﬂo"m

Toblerone ® je ochrannd zndmka registrovand spole¢nosti

Kraft Foods Group (c) 1986
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Hlavni funkci ochranné zndmky je umoznit
zakazniklm identifikovat produkt (at se jedna
o vyrobek nebo sluzbu) konkrétni spole¢nosti
tak, aby jej odlisili od stejnych nebo podob-
nych vyrobki konkurence. Spotiebitelé, které
jsou spokojeni s konkrétnim produktem, si
pravdépodobné v budoucnosti stejny produkt
pofidi znovu. Z toho diivodu musi mit moz-
nost snadno rozlisit identické nebo podobné
produkty.

Ochranné znamky hraji Ustfedni ulohu ve znac-
kové a marketingové strategii firem tim, ze jim
umoznuji odlidit sebe a jejich vyrobky od kon-
kurence, poméhaji jim definovat firemni image
a reputaci vyrobk( v ocich spotiebiteld. Tato
image a reputace firmy vytvaii divéru, ktera je
zékladem pro vybudovani loajéini klientely a
vylepSovani dobrého jména firmy. Spotebitelé
si ¢asto vytvofi citovy vztah k ur¢itym ochran-
nym zndmkdam a to na zékladé souboru poZado-
vanych vlastnosti nebo prvk ztélesnénych pro-
dukty, které takové ochranné znamky nesou.

Ochranné znadmky také predstavuji stimul pro
firmy, aby investovaly do udrzovani nebo zlep-
Sovani kvality jejich produktl, aby doséhly
toho, Ze produkty oznacené ochrannou znédm-
kou budou mit pozitivni reputaci.

Peclivé zvolend a péstovana ochranna zndmka
predstavuje pro vétsinu firem cenné podnika-
telské aktivum. Pro nékteré to mize byt nej-
cennéjsi majetek, ktery vlastni. Odhady hodnoty
nékterych nejslavnéjsich ochrannych znamek na
svété, jako je Coca-Cola nebo IBM, prekracuji 50
mld. dolard. Maji takovou hodnotu, protoze spo-
tiebitelé si ceni ochrannych zndmek, jejich repu-
tace, image a souboru poZadovanych vlastnosti
a jsou ochotni zaplatit vice za produkt, ktery
nese ochrannou zndmku, jiz uznavaji a kterd spl-
fuje jejich ocekavani. Z toho dlvodu poskytuje
ochranna zndmka s dobrou image a reputaci
jejimu vlastnikovi konkuren¢ni vyhodu.

|
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S laskavym svolenim IBM Deutschland GmbH

Zatimco si je vétsina firem védoma dulezitosti
ochrannych znamek k odliSeni svych produk-
t0 od produktl konkurencnich, ne viechny si
uvédomuji, Ze je dlleZité chranit si ochranné
zndmky registraci.



Registrace podle pfislusného zakona o ochran-
nych znamkach dava vasi firmé exkluzivni pra-
vo branit jinym firmam v prodeji identickych
nebo podobnych produkti pod stejnou
nebo zaménitelné podobnou znackou.

Bez registrace ochranné znamky mohou vase
investice do propagace produktu pfijit vnivec,
protoze konkurence mize pouzivat stejnou
nebo zaménitelné podobnou zndmku pro
identické nebo podobné produkty. Kdyz nék-
tery konkurent pouzije podobnou nebo stej-
nou znacku, bude to zavadéjici pro zakazniky,
ktefi si koupi produkt konkurence a pfitom
budou v domnéni, Ze si kupuji produkt vasi fir-
my. Nejenze to mUize vést ke snizeni zisku vasi
spolecnosti, mize to také poskodit reputaci
i image vasi firmy, obzvlasté kdyz bude kvalita
konkurenéniho vyrobku horsi.

Vzhledem k hodnoté ochrannych znamek a vli-
vu, ktery m0ze ochranna zndmka mit na Uspéch
produktu na trhu, je dllezité zajistit, aby byla
pfislusnad znamka registrovand na relevantnich
trzich. Navic Ize registrovanou ochrannou
znamku poskytovat jinym firmam prostied-
nictvim licence. Diky tomu vém muze ochran-
na znamka poskytovat dalsi pfijmy, nebo se
mUzZe stat zakladem pro fransizovou (konces-
ni) smlouvu.

Prilezitostné se muze registrovana ochranna
znamka s dobrou reputaci-u spotrebitell také
pouzit k ziskani financovani od finan¢nich insti-
tuci, které jsou si stéle vice védomy dulezitos-
ti ochrannych zndmek pro podnikatelsky
Uspéch.

zarucuji, ze spotfebitelé dokéZou rozliSo-
vat mezi produkty

umoznuijifirm &m odliSovat jejich vyrobky
predstavuji marketingovy nastroj a jsou
zdkladem pro budovéni image a reputa-
ce znacky

se mohou licencovat a predstavuji pfimy
zdroj pfijmu z licen¢nich poplatkd

jsou zékladnim prvkem fransizovych
smluv

mohou byt cennym majetkem podniku

stimuluji podniky k investovani do
udrZeni a zlep3eni kvality produkt(
mohou byt uZite¢né pfi ziskavani financ-
nich zdroju
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2. Ochrana znamek

Ochranné zndmky se chrani prostfednictvim
registrace, popi. v nékterych zemich také na
zékladé pouzivani. | tam, kde se ochranné
znamky chrani pouzivanim, doporucuje se
zaregistrovat si ochrannou znamku tak, Ze vypl-
nite pfislusnou pfihlasku k registraci na Ufadu
pro ochranné zndmky ve vadi zemi (nékteré
Ufady poskytuji mozZnost registrace on-line).
Registrace znamky poskytuje silngjsi ochranu,
obzvlasté v pripadé konfliktu s identickou nebo
zaménitelné podobnou znamkou. Pfi registra-
ci ochranné znamky jsou Casto velmi uzitecné
sluzby znamkového zastupce (v nékterych sta-
tech jsou dokonce povinné).

Mnoho lidi si mysli, Zze kdyz si zaregistruji svij
podnik a jeho obchodni jméno v obchodnim
rejstiku, je toto jméno automaticky chranéno
ochrannou zndmkou. To je pomérné bézny
omyl. Je dilezité chapat rozdil mezi obchod-
nim jménem a ochrannou zndmkou.

Obchodni jméno je plné jméno vasi firmy,
jako napf.:,Blackmark International Ltd" a iden-
tifikuje vasi firmu. Je ¢asto zakonéeno pismeny
Ltd. (s.r.0.), Inc. (a.s.), nebo podobnymi zkratka-
mi, které oznacuji pravni formu spolecnosti.

Naproti tomu ochranna znamka je znacka,
ktera odliSuje produkt(y) vasi spolecnosti. Jed-
na firma mdze mit rlizné ochranné znamky. Napf.
spolecnost Blackmark International, Ltd. mize
prodavat jeden vyrobek pod znatkou BLAC-
KMARK, ale jiny pod znackou REDMARK. Firmy
mohou pouzivat konkrétni ochrannou zndmku
k oznaceni vsech svych vyrobkd, fady vyrobk{
nebo konkrétniho typu vyrobku. Nékteré firmy
mohou také jako ochrannou znamku pouZivat
své jméno nebo jeho ¢ast a v takovém piipadé by
si jej mély jako ochrannou zndmku zaregistrovat.

Obecné plati, ze zazadat sim0ze kazdy, kdo chce
ochrannou znamku pouzivat nebo kdo chce jeji
pouzivani umoznit tfetim stranam. M0Ze to byt
bud'fyzickd nebo pravnicka osoba.

Neni sice povinng, ale velmi se doporucuje,
protoZe registrace poskytuje exkluzivni prava
na to, aby bylo mozné zabranit neopravnéné-
mu pouzivani ochranné znamky.



Pfi vybéru ochranné zndmky je uzitetné znat
druhy oznaceni, které obvykle neprochazeji
schvalenim pro registraci. Zdosti o registraci
ochranné znamky se obvykle odmitaji z d{ivo-
dd, kterym se fika ,absolutni ddvody” v nésle-
dujicich pfipadech:

Obecné vyrazy. Napf. kdyZ bude vase
firma chtit prodavat Zidle pod ochrannou
znamkou ZIDLE, bude takova ochran-
na znamka zamitnuta, protoze se jednd
0 obecné oznaceni daného produktu.

Popisné vyrazy. Toto jsou slova, kte-
ra se v obchodé obvykle pouzivaji
k popséani pfislusnych produktl. Napf.
oznaceni SLADKOST neni mozné zapsat
jako ochrannou zndmku pro ¢okoladu,
protoze je popisné. Ve skutecnosti by se
povazovalo za nespravedlivé dat jedno-
mu vyrobci ¢okolady exkluzivni pravo
na pouzivani slova sladkost pfi prodeji
jeho produktd. Podobnou namitku by
pravdépodobné  vzbudily hodnotici
nebo pochvalné vyrazy jako ,RYCHLY",
,NEJLEPS[" ,KLASICKY" nebo ,INOVATIV-
Ni*, pokud nejsou souéasti jinak odlisné
znacky. V takovych pfipadech je mozné
do registrace zahrnout klauzuli, ktera sta-
novi, Ze se exkluzivita na pfislusnou ¢ast
ochranné zndmky nevztahuje.

Klamavé ochranné znamky. Toto jsou
takové ochranné znamky, které mohou
byt zavadéjici nebo matouci pro spotre-
bitele vzhledem k povaze, kvalité nebo
geografickému plvodu produktu. Napf.
ochrannd zndmka na margarin obsahuji-
ci KRAVU by byla pravdépodobné odmit-
nuta, protoze by mohla byt zavadéjici
pro spotfebitele, ktefi si budou takovou
znamku spojovat s mlé&nymi vyrobky (tj.
maslem).

Znamky povazované za odporujici
spolecenské objednavce nebo moral-
ce. Slova a obréazky, které podle vseo-
becného nézoru poruduji vieobecné
pfijimané moralni normy a nebo zne-
vazuji nabozenské presvédceni se obec-
né nepfijimaji k registraci jako ochranné
znamky.

Vlajky, erby, oficialni oznaceni a emblé-
my statli a mezinarodnich organizaci,
které byly predany Mezindrodnimu Viyboru
WIPQ, jsou obvykle z registrace vylouceny.
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Zadosti se rovnéz zamitaji z ,relativnich ddvo-
di’, kdyz je ochranné zndmka v konfliktu s pred-
chozimi zndmkovymi pravy. Dvé stejné (nebo
velmi podobné) ochranné zndmky na stejny
typ produktu by mohly zpUsobit zmateni spo-
tebiteld. Nékteré Urady pro ochranné znamky
provadéji kontrolu, zda nedochazi ke konfliktu
se stavajicimi znamkami, v€etné zndmych nere-
gistrovanych znamek, jako standardni soucast
svého registra¢niho procesu, zatimco mnoho
ostatnich tak Cini jen, kdyZ je ochranna znamka
napadena tfeti stranou po publikaci. V kazdém
pfipadé pokud se zjisti, ze ochranna zndmka je
stejna jako néjaka stavajici nebo je ji zaménitel-
né podobna, bude zamitnuta ¢i zrusena podle
postupu konkrétniho uradu.

Je proto rozumné nepouzivat takové ochran-
né znamky, které by mohly byt povazovany
za zaménitelné podobné nékterym stavajicim
zndmkam.

Vybér nebo vytvéfeni vhodné ochranné znam-
ky je zasadni krok, protoZe piedstavuje dilezZity
prvek marketingové strategie vaseho podniku.
Takze jakd by méla byt vhodné ochranné znam-
ka pro vas produkt. Je evidentni, Ze neexistuji
pevna nebo striktni pravidla. Nicméné nasledu-
jici pétibodovy seznam by vém mél pomoci.

Zkontrolujte, zda zvolend ochran-
nd zndmka odpovidd viem pravnim
pozadavkim na registraci (viz ddvody
k zamitnuti Zadosti na str. 7).

Provedte si prizkum ochrannych
znamek za ucelem kontroly, zda vase
ochrannd znamka neni stejna jako nékte-
ra existujici na trhu, nebo zda neni néjaké
znamce zaménitelné podobna (viz str. 11).

Dbejte na to, aby se znamka dobre cetla,
psala a pamatovala a aby byla vhodna
pro vSechny typy reklamnich médi.

Zkontrolujte, zda zndmka nema néjaké
nezadouci konotace ve vasem jazyce
popt. v jazycich potencidlnich exportnich
trh.

Zkontrolujte, zda je mozné si zaregistro-
vat odpovidajici doménu (tj. interneto-
vou adresu) (dalsi informace o vztahu
mezi ochrannymi zndmkami a nazvy
domén jsou uvedeny na str. 19).

PFi vybéru jednoho nebo vice slov pro ochran-
nou zndmku byste také méli vzit v dvahu sou-
vislosti vybéru urcitych typd slov:



Vymyslena nebo imaginarni slova.
Jedna se o nova slova bez skrytého nebo
skute¢ného vyznamu. Vymyslena slova
maji vyhodu, Ze se snadno registruji a je
u nich vétsi pravdépodobnost, Ze budou
ze své podstaty dobe rozlisujicimi slovy.
Na druhou stranu oviem se tato slova
hGfe pamatuji, coz vyzaduje vétsi Usili pi
propagaci téchto produktd.

Priklad:

Kodak je registrovand ochrannd zndmka spolec-
nosti Eastman Kodak

& Kodak

S laskavym svolenim spolecnosti Eastman Kodak

Libovolna slova: Toto jsou slova, kterd
maji néjaky vyznam, ale tento vyznam
nemd zadny vztah k produktu, ktery
propaguji. | u téchto slov byvé registra-
ce snadng, ale k vytvofeni spojeni mezi
zndmkou a produktem v mysleni spotfe-
bitelG byva zapotiebi masivni reklamni
kampan.

Pfiklad: Znamka ELEPHANT k oznaceni mobil-
nich telefond.

Sugestivni znamky. Toto jsou znamky,
které narazeji na jednu-nebo vice vlast-
nosti produktu. Ucinek sugestivnich zna-
mek je v tom, Ze pUsobi jako urcitd forma
reklamy. Urcité riziko ale spociva vtom, Zze
v nékterych zemich se sugestivni zndmky
mohou povaZzovat za pfili$ popisné.

Priklad: Ochrannd znamka SUNNY (slunecné)
na elektricka topna télesa ma naznacovat, ze
vyrobek je uréen k vyzafovani tepla a udrzo-
vani vaSeho domova v teple. Nicméné nékteré
registracni Ufady by takovou znamku mozna
povazovaly za pfili§ popisnou a nezaregistro-
valy by ji.

Bez ohledu na to, jaky typ znamky si zvolite,
je dullezité, abyste nenapodobovali stavajici
ochranné znamky. Nepatrné zménéna znamka
konkurenéni firmy nebo nespravné napsand
slavna zndmka nebude pravdépodobné zare-
gistrovana.

Priklad: EASY WEAR je registrovana ochrannd
znamka obleceni pro dospivajici mladez. Bylo
by nerozumné prodavat stejné nebo podob-
né produkty pod znackou EEZYWARE, protoze
takové znacka by se povaZovala za zaménitelné
podobnou stavajici ochranné znamce a jako
ochranna zndmka by nebyla zaregistrovana.
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Jako prvni krok musite zaslat nebo podat sprav-
né vyplnénou zédost o registraci ochranné
znamky, kterd bude obsahovat kontaktni idaje
vasi firmy, grafické zobrazeni znamky (mize
se pozadovat zvlastni format), popis vyrobkl
a sluzeb a/nebo t¥id, pro které chce vas podnik
ziskat registraci ochranné znamky a zaplatit pfi-
slusny poplatek.

Pozor, ze nékteré registracni Urady (napf. v USA
nebo Kanadé) mohou také pozadovat diikaz
0 pouzivani nebo prohlaseni, ze vase firma ma
v umyslu ochrannou zndmku pouzivat. Pfesné
informace o procesu zadani o registraci dostane-
te na pfislusném dradu pro ochranné znamky.

Jednotlivé kroky ufadu pro ochranné znamky pfi
registraci se v jednotlivych zemich lisi, ale obec-
né feceno, postupuji podle podobného vzoru:

Formalni prizkum: Ufad pro ochranné
znamky prozkouma, zda zédost spliuje admi-
nistrativni pozadavky nebo formality (tj. zda
byl zaplacen spravni poplatek a zda je zédost
spravné vyplnéna).

Vécny prizkum: V nékterych zemich Urad
pro ochranné zndmky také zkoumd, zda
zédost odpovida viem vécnym pozadavkim
(napt. zda zndmka nepatfi do kategorie, kte-
ra je vyloucena z registrace podle zakona
o ochrannych zndmkéch a zda neni v konfliktu
s néjakou stavajici zndmkou v registru v pfi-
slusnych tfidach).

Publikace a oponentura: V mnoha zemich
se ochrannd zndmkach uvefejni ve véstniku
s tim, Ze treti strany maji urcitou dobu na poda-
ni namitek proti registraci. V_ mnoha dalsich
zemich se zndmka uverejiuje ihned po regis-
traci s urcitou dobou umoznujici podani zados-
ti na zruseni registrace.

Registrace: Jakmile ufad dojde k rozhodnu-
ti, Ze neexistuji zddné divody k zamitnuti
zédosti, ochrannd zndmka se zaregistruje
a vyda se registracni certifikat, ktery zpravi-
dla plati 10 let.

Obnoveni: Znamka se miize obnovovat bez
omezeni po zaplaceni pfislusnych poplatk{
za obnoven, ale registrace se mUZe u urcitych
vyrobku a sluzeb zrusit GpIné, pokud se znam-
ka nepouziva urcité obdobi uvedené v zakonu
o0 ochrannych znamkach.



Doba potfebna pro registraci ochranné znamky
se v jednotlivych zemich vyrazné lisi, obvykle je
vrozsahu od tif mésict do dvou let, pficemz tato
doba mj. zavisi na tom, zda Ufad pro ochranné
znamky provédi vécny prizkum. Dbejte na to,
abyste si o registraci ochranné zndmky zazadali
s dostate¢nym predstihem tak, aby byla zajis-
téna jeji v€asna registrace za Ucelem provadéni
reklamni a marketingové kampané pro dany
produkt.

Je dllezité spravné vyhodnotit a naplanovat
si vydaje spojené s vytvofenim a registraci
ochranné znamky:

Mohou to byt naklady spojené s vytva-
fenim loga nebo slova pouzivaného jako
ochranna znamka, protoze mnoho firem
si tuto praci objednava u externich doda-
vatel0.

Dalsi néklady m(ze predstavovat pri-
zkum stdvajicich ochrannych zndmek
(viz nize).

Dalsi jsou ndklady na registracni proces,
které se lisi podle poctu zemi a kategorii
produktd (nebo tfid ochrannych zndmek,
viz str. 12). Podrobny pfehled o nékla-
dech na registraci ziskate od Uradu pro
ochranné zndmky ve vasi zemi.

Firmy, které vyuziji sluzeb profesiondlni-
ho zastupce pro ochranné znamky pone-
sou daldi naklady na tohoto zéstupce,
ale pravdépodobné usetfi hodné ¢asu
a energie v priibéhu procesu registrace.

Nez si podéte zadost o registraci ochranné
znamky, méli byste zajistit provedeni fadného
prizkumu ochrannych znamek. Tento pru-
zkum se provadi za Ucelem zjisténi, zda znam-
ku, kterou chcete pouZivat, nebo podobnou,
nemd jiz zaregistrovana jind firma na stejné
nebo podobné produkty.

Prizkum ochrannych zndmek si mlzete pro-
vadét bud sami, nebo miZete vyuzit sluzeb
zéstupce pro ochranné zndmky. V obou pfipa-
dé Ize provadét prizkum pres narodni urad pro
ochranné znamky (coz mize byt zdarma nebo
za poplatek) nebo prostfednictvim komercné
provozované databaze ochrannych zndmek.
V kazdém pfipadé je tfeba mit na paméti, ze
takovy prizkum muze byt jen predbézny. Mlze
byt obtizné stanovit, ze vami zvolené ochranna
zndmka neni ,zaménitelné podobna” nékteré
jiz zaregistrované ochranné zndmce. V tako-
vém pripadé mlze byt konzultace se zkusenym
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zéstupcem, ktery je obeznamen s praxi Gfadu
a se soudnimi rozhodnutimi, velmi uzite¢na.

Nez navstivite zéstupce pro ochranné zndmky,
mozné budete chtit zjistit, zda mé vas narodni
Ufad pro ochranné zndmky (nebo komer¢-
ni provozovatel) volné pfistupnou databazi
ochrannych zndmek, kterou byste mohli vyuzit
k provedeni piredbézného prizkumu. Seznam

Pfi vypliovani zédosti o registraci ochranné
znamky se od vas bude ve vétsiné zemi pozado-
vat, abyste uvedli vyrobky a/nebo sluzby, pro
néz chcete svou ochrannou zndmku zaregistro-
vat a abyste je zafadili do tfid. Tyto tfidy vycha-
zeji ze systému tfidéni ochrannych znamek.
Systém tiidéni ochrannych zndmek umozniuje
uklddat udaje o registrovanych ochrannych
znamkach prehlednym zpisobem podle typ
vyrobkl a sluzeb. Diky tomu Ize v databazich
ochrannych zndmek informace snadno vyhle-
davat. Zasadni dilezitost ma, abyste si zaregis-
trovali ochrannou znamku ve vsech ttidach, ve
kterych chcete ochrannou znamku pouzivat.

Nejrozsitené;jsi systém tfidénije Mezinarodnitii-
déni vyrobkd a sluzeb pro Ucely zépisu ochran-
nych znamek (podle Niceské dohody), ktery
mé 34 tfid pro vyrobky a dalsich 11 pro sluzby.

databdzi ochrannych zndmek najdete na inter-
netovych strankédch WIPO na:
/ecommerce.wipo.int/databases/trademark/

Ochranné znamky jsou klasifikovany do ,tfid"
podle vyrobk{ nebo sluzeb, které oznacuji (viz
systém mezinarodniho tfidéni v pfiloze lI). Pro-
to byste mohli zacit tim, Ze se seznamite s 45
rGznymi tfidami ochrannych zndmek.

Dalsi informace o Niceském systému najdete
v pfiloze II. Viz také:
www.wipo.int/classifications/en/nice/about/.

Priklad:

Jak jsou produkty roztfidény? Uvedme si pfiklad.
Kdyz vasde firma vyrabi noze a vidlicky, potom
byste si méli podat zddost na odpovidajici vyrob-
ky ve tfidé 8. Pokud ale chcete prodavat kuchyn-
ské potieby (napf. nddoby, panve a hrnce), je
tfeba stejnou ochrannou zndmku zaregistrovat
také ve tfidé 21.V nékterych zemich je potteba
podat zvlastni zadost na kazdou tridu produktd,
zatimco v jinych zemich mizete 7adat o rizné
tfidy pomoci jedné Zédosti.




Obecné plati, Ze ve vétsiné zemi se zastoupeni
zéstupcem nevyzaduje, zadost si mizete podat
sami. Nicméné sluzby zéstupce pro ochranné
znamky, ktery ma praxi v provadéni priizkumd
ochrannych zndmek a je obezndmen s podrob-
nym postupem pfi registraci ochrannych zna-
mek, vam mUize usetfit cas, zajisti, Ze budete
zadat o ochranu ve spravnych tfidach a zarudi,
Ze nedojde k zamitnuti Zadosti z absolutnich
divod(. Kdyz budete zdat 0 ochrannou zndm-
ku v zahranici, m{ize se pozadovat, abyste zadost
podavali pres zastupce, ktery bydli v dané zemi.

Informace o potiebé zastupovani vam poda
pfislusny Urad pro ochranné znamky, ktery vam
také poskytne seznam oficidlné schvélenych
zastupcll pro ochranné znamky (viz pfiloha I).

| kdyz se doba ochrany muze lisit, ve velkém
poctu zemi se registrované znamky chrani po
dobu 10 let. Registrace se mUze prodluzovat na
neurcito (obvykle na po sobé nasledujici obdo-
bi 10 let) za pfedpokladu, Ze jsou véas zapla-
ceny pfislusné poplatky. Zajistéte, aby byl ve
vasi firmé nékdo zodpovédny za v¢asné obno-
veni ochrannych zndmek ve viech zemich, kde
pokracuje véa$ zéjem o prodej danych produkt(.

Névrh ochranné zndmky je kreativni proces.
Ve vétsiné zemi tvlirce automaticky vlastni
autorské pravo k tvarci a umélecké praci, jako
je vytvarna ¢ast ochranné zndmky. Z tohoto
divodu, kdyZ si objednévate vytvoreni znam-
ky u externi firmy, je obvykle nejlepsi vyjasnit
problémy s vlastnictvim autorského prava
v plvodni smlouvé a/nebo zajistit, aby bylo
autorské pravo k ochranné znamce formalné
prevedeno na vasi firmu.

Prava vyplyvajici z registrace ochranné znamky
jsou béZné omezena na Uzemi, kterého se tykaj,
tj. platnd registrace ochranné znamky ve vasi zemi
vam bézné dava prava jen ve vasi zemi, pokud se
znamka nepovazuje za zndmku zndmou (infor-
mace o zndmych znamkéch najdete na str. 16).

Vsechny hlavni ddvody pro registraci ochranné
znamky ve vasi zemi také plati pro uplatiiovani
vasich produkt(i na zahranicnich trzich. Proto se
silné doporucuje, abyste si znamku zaregistro-
vali v zahranici, pokud se exportem zabyvate
v soucasnosti nebo mate v amyslu se jim zaby-
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vat v blizké budoucnosti. Export vyrobka, které
budou oznaceny vyraznou ochrannou znam-
kou, pomuze spotiebitelim Iépe si tyto vyrob-
ky zapamatovat a umozni vasi firmé budovat si
reputaci a image u cizich spotfebiteld, coz mdze
v kone¢ném dusledku znamenat vyssi zisk.

Jestlize jste si zaregistrovali ochrannou zndmku
své firmy v zemi jejiho sidla (domovské zemi)
a chcete zadit pfislusné produkty vyvazet nebo
udeélit licenci na pouzivani ochranné zndmky v
jinych zemich, doporucuje se, abyste si ochran-
nou znamku zaregistrovali v zahranici. Existuji
tii hlavni zpUsoby, jak to provést:

Narodni cesta: Vase firma si mize podat
zédost k Ufadu pro ochranné zndmky v kazdé
zemi, v nizZ ma zéjem o ochranu tak, ze vyplni
pfislusny formuldf v poZadovaném jazyce a
zaplati pozadovany poplatek. Jak jiz bylo uve-
deno vyse, nékteré zemé mohou zédat, abyste
pfi registraci vyuZili sluzeb mistniho zastupce.

Regionalni cesta: Pokud chcete Zadat o ochra-
nu v zemich, které jsou Cleny regiondlniho
systému ochrannych zndmek, mlzete si podat
zadost o registraci s U¢inkem na Uzemi viech
clenskych stath tak, Ze podate piihlasku na pii-
slusném regiondlnim dradu. Regiondlni Grady
pro ochranné znamky jsou:

Africka regionélni organizace dusevniho
vlastnictvi

Ufad Beneluxu pro ochranné znamky
Urad pro harmonizaci vnitfniho trhu EU

Africka organizace dusevniho vlastnictvi.

Mezinarodni cesta: Pokud je vasezemé ¢lenem
Madridského systému a vase ochrannd zndmka
byla zaregistrovana v této zemi popf. s Gi¢inkem
pro tuto zemi (nebo méte podanou pfihlasku),
mizete vyuzit Madridsky systém (spravovany
WIPQ) k zaregistrovani své zndmky ve vice nez
70 zemich, které jsou ¢leny systému.

Hlavni vyhody pouzivani Madridského systé-
mu jsou, ze vlastnik ochranné zndmky mize
svou znamku zaregistrovat ve viech ¢lenskych
zemich tim, ze poda:

jednu mezinérodni pfihlaskuy;

v jednom jazyce

za podminek jednoho poplatku a jed-

néch termind.
Potom |ze mezindrodni registraci udrzovat a
obnovovat pomoci jedné procedury.

Dalsi informace o mezinarodni registraci zndmek
ziskate bud'na svém narodnim Ufadu pro ochran-
né zndmky nebo na internetové strdnce WIPO:
www.wipo.int/madrid/. Seznam ¢lenskych zemi
Madridského systému je uveden v pfiloze lll.



3. Typy ochrannych
znamek

krétni podnik.

Znamky pouzivané k odliseni urcitych vyrobk{ jako téch, které vyrabi kon-

krétni podnik.

Zndmky pouzivané k odlideni urcitych sluzeb jako téch, které poskytuje kon-

Znémky pouzivané k odliseni vyrobkd nebo sluzeb, vyrabénych nebo posky-
tovanych ¢leny sdruzeni.

Znamky pouzivané k odliseni vyrobk{ nebo sluzeb, které vyhovuiji urcitému
souboru norem a byl jim udélen certifikt pfislusnym certifikacnim ufadem:.

Znamky, které se povazuji za véeobecné zndmé na daném trhu a v disledku
toho pozivaji vétsi ochrany.

Znamka sluzby je svoji povahou podobnd
obchodni zndmce. Obé maji rozlisujici dlohy;
zatimco obchodni zndmky odliSuji vyrobky
jednoho podniku od vyrobki jiného podniku,
zndmky sluzeb plIni tutéz funkci u sluzeb. Sluzby
mohou byt jakéhokoli typu, napf. financni, ban-
kovni, cestovni, reklamni nebo stravovaci, aby-
chom jich jmenovali jen nékolik. Znamky sluzeb
Ize registrovat, obnovovat, rusit a licencovat
za stejnych podminek jako znamky obchodni
(zndmky vyrobka).

NatWest

S laskavym svolenim National Westminster Bank, Plc.

Priklad:

Kolektivni znamku obvykle vlastni sdruZeni
nebo druzstvo, jehoz ¢lenové pouzivaji kolek-
tivni znamku pfi prodeji svych produktd.
Sdruzeni obvykle stanovi soubor kritérii pro
pouzivani takové kolektivni znamky (napf.
kvalitativni standardy) a umozni jednotlivym
firmdm pouzivat zndmku, pokud tyto standar-
dy splfiuji. Kolektivni zndmky mohou predsta-
vovat efektivni zplsob spole¢ného marketingu
skupiny firem, které se domnivaji, ze by si spo-
tfebitelé jednotlivé znamky hiife zapamatovali,
nebo které chtéji zjednodusit pfijeti svych pro-
duktl u velkych distributord.
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Priklad: Kolektivni zndmku Melinda pouziva
5200 ¢lenl 16 druzstev péstitel(i jablek v oblas-
tech Valle di Non a Valle di Sole (ltélie), které
zaloZily konsorcium Melinda v roce 1989.

S laskavym svolenim konsorcia Melinda

Certifikacni znamky se udéluji za spInéni defi-
novanych norem, ale nejsou vézany na zadné
¢lenstvi. Mize je pouzivat kazdy, jehoZ pro-
dukty spliuji urcité zavedené normy. V mno-
ha zemich je hlavni rozdil mezi kolektivnimi
znamkami a certifikacnimi zndmkami v tom,
ze kolektivni m{ize pouzivat jen urcita skupina
podnikd, napf. clenové sdruzeni, zatimco certi-
fikacni mlze pouzivat kazdy, kdo spliiuje nor-
my dané vlastnikem certifikacni zndmky.

Dulezitym pozadavkem na certifikacni znamky
je, aby se subjekt, ktery poda prihlasku k regis-
traci, povazoval za ,kompetentni k certifikaci”
pfislusného produktu.

Priklad: Symbol Woolmark je registrovanou
ochrannou (certifikacni) znamkou spole¢nosti
Woolmark. Woolmark je symbol zajisténi kva-
lity, ktery potvrzuje, Ze jim opatfené vyrobky
jsou vyrobené ze 100% nové viny a vyhovuji
pfisnym kvalitativnim poZadavkim stanove-
nym spole¢nosti Woolmark. Znédmka je zaregis-
trovana ve 140 zemich a licence na ni je udé-
lena vyrobclm, ktefi spliuji tyto kvalitativni
pozadavky, v 67 zemich.

®
WOOLMARK

S laskavym svolenim spolecnosti Woolmark

«Seobecné znamé znamky” jsou zndmky,
které povazuje za vseobecné znamé kompe-
tentni Urad zemé, v niz se zada o ochranu. Vse-
obecné zndmé znamky obvykle téZi ze silnéjsi
pozice. Napf. vieobecné znamé znamky mohou
byt chranény, i kdyz nejsou registrovany (nebo
se ani nepouzivaji) na daném Uzemi.



Navic zatimco ochranné zndmky jsou obecné
chrénény proti zaménitelné podobnym zném-
kdm jen, kdyz se pouzivaji pro stejné nebo
podobné produkty, vieobecné znamé znamky
jsou chranény proti zaménitelné podobnym
zndmkam, i kdyz oznaduji zcela jiné produkty,
pokud jsou splnény urcité podminky. Hlavnim
Ucelem této silnéjsi ochrany je zabranit firmam
v parazitovani na reputaci vieobecné znamé
znadmky a/nebo predejit tomu, aby poskodili
jeji reputaci nebo dobré jméno.

Priklad: Predpokladejme, ze WONDERCOLA je
ochrannou znadmkou slavného nealkoholické-
ho népoje. Spole¢nost Wondercola Inc. by tedy
pozivala automatické ochrany v zemich, kde se
vieobecné znamé znamky &3 silnéjsi ochrané
a kde je takové znamka vieobecné zndmé jako
znacka nealkoholickych napoji. Ochrana by
se vztahovala i na nesouvisejici vyrobky nebo
sluzby. To znamend, Ze kdyz se jina firmy roz-
hodne prodavat jiné produkty, od tricek po slu-
necni bryle, s oznacenim WONDERCOLA. bude
muset Zadat spole¢nost Wondercola Inc. o svo-
leni, nebo riskuje Zalobu za poruseni zndmko-
vych prév.

4. Pouzivani ochrannych
znamek

Z&dost 0 ochrannou zndmku si mizete podat, i
kdyz jste ji jesté nepouzivali, ale nékteré zemé
ji oficidiné nezaregistruji, dokud nepfredlozi-
te dilkaz o jejim pouzivani (napf. v USA). Také
ve vétiné pfipadd dochazi k tomu, Ze kdyz se
znamka nepouziva ur¢itou danou dobu (obvyk-
le tfi aZ pét let) po registraci, mlze se z registru
ochrannych zndmek vymazat.

Pouzivani®, TM, SM nebo ekvivalentnich
symbold u ochranné zndmky neni nutné
a obecné neposkytuje zadnou pravni ochranu
navic. Tyto symboly nicméné mohou predsta-
vovat vyhodny zpUsob, jak informovat ostatni
o0 tom, Ze dand znacka je ochrannou zndmkou
a tak varovat pfipadné porusitele ¢i padélatele.
Symbol (r) se pouziva po registraci ochranné
znamky, zatimco TM oznacuje, Ze dand znacka
je ochrannou zndmkou; SM se nékdy pouzivé
pro znamky sluzeb.
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Pokud je zndmka zaregistrovana s urcitym vzo-
rem nebo pismem, dbejte na to, aby ji pouzivali
pfesné tak, jak byla zaregistrovana. Peclivé sle-
dujte jeji pouzivéani, protoze to je zasadni pro
image vyrobkd vasi firmy. Je také dilezité, abys-
te ochrannou znadmku nepouzivali jako bézné
sloveso nebo podstatné jméno, aby u spotfebi-
telG nevznikl dojem, Ze se jedna o obecné slovo.

Firma mU0ze pouzivat pro rizné produktové
fady rdzné ochranné znamky. Firma se mize
podle své strategie rozhodnout, zda bude pro
své produkty pouzivat stejnou ochrannou
znamku a znacku vzdy rozsifi pfi uvedeni nové-
ho produktu na trh, nebo zda bude pro kazdou
produktovou fadu pouZivat jinou znamku.

Rozsiteni stavajici znactky na nové produkty
umoznuje, aby nové produkty tézily z image a
reputace ochranné znamky. Nicméné pouziti
nové znamky, konkrétnéjsi a vice odpovidaji-
ci novému produktu, mize byt také vyhodné
a umoznuje firmé zaméfit novy produkt na
konkrétni spotiebitelskou skupinu (déti, dospi-
vajici, atd.) nebo vytvofit konkrétni image pro
novou fadu produktd. Mnoho firem si také zvo-
Ii strategii pouzivani nové znacky ve spojeni se
stavajici znackou (napf. Ferrero a Nutella).

’il
1

('&
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NUTELLA® s laskavym svolenim spolecnosti Ferrero, S.p.A.

Rdzné firmy pouzivaji rlizné strategie. At si
zvolite jakoukoli, vzdy je tfeba dbét na to, aby
byla vase ochranna znamka zaregistrovana pro
viechny kategorie vyrobk{ a/nebo sluzeb, pro
které se pouziva, nebo bude pouzivat.

Pouzivani ochrannych zndmek na internetu
vyvolalo mnozstvi kontroverznich pravnich
problém, které nemaji snadné nebo jednotné
fedeni. Jeden zavazny problém vychazi ze sku-
tecnosti, ze ochranné znamky jsou chranény
teritoridlné (tj. jen v zemi nebo regionu, kde
je znamka zaregistrovana nebo kde s pouzi-
vd), zatimco dosah internetu je celosvétovy.
To vytvéfi problémy pfi fedeni spord mezi oso-
bami nebo firmami, které pravoplatné vlastni
identické nebo zaménitelné zndmky na identic-
ké nebo podobné vyrobky ¢i sluzby v rliznych
zemich. Legislativa v této oblasti se dosud vyviji
a pfistup se m0ze v riiznych zemich lisit.



Dalezity problém se tyka konfliktu mezi ochran-
nymi znamkami a ndzvy domén. Nazvy domén
jsou internetové adresy a bézné se pouzivaji
k hledani internetovych strdnek. Napf. nazev
domény ,wipo.int” se pouzivd k vyhledani
internetové stranky WIPO na www.wipo.int.

V prlibéhu ¢asu ale nazvy domén zacaly piesta-
vovat obchodni znacky a tim se ¢asto dostavaji
do konfliktu s ochrannymi znamkami.

Proto je dUlezité, abyste si zvolili takovy nazev
domény, ktery neni ochrannou zndmkou jiné
firmy, obzvlasté vieobecné zndmou ochran-
nou zndmkou. Je to proto, ze zakony nebo
soudy mnoha statG hodnoti registraci ochran-
né zndmky jiné pravnické nebo fyzické osoby
jako nazev domény jako poruseni ochranné
znamky, hovorové zvané kybersquatting. Kdyz
k tomu dojde, nejen Ze vas podnik bude muset
zménit neb zrusit ndzev domény, ale muze také
platit nahrady Skod, popf. vysokou pokutu.

Abyste zjistili, zda je konkrétni ochranna znamka
jiz chranéna, mliZete se pfimo obratit na narod-
ni nebo regiondlni Ufady pro ochranné zndmky,
z nichz mnohé provozuji databéaze s vyhleda-
vanim na internetu. Seznam takovych databé-
zi najdete na internetovych strankach WIP na:
ecommerce.wipo.int/databases/trademark/

Na druhou stranu kdyZz ochrannou znédmku
vasi firmy pouzivd jina pravnicka nebo fyzicka
osoba jako ndzev domény, nebo kdyz se vase
ochranna znamka stala obéti kybersquattingu,
potom muzete podniknout kroky k zastaveni
zneuzivani/porudovani prav vasi firmy. V tako-
vém pfipadé je jednou z moZnosti pouzit velice
oblibeny administrativni postup feseni spor
0 nazvy domén na: arbiter.wipo.int/domains/.
Tato stranka WIPO obsahuje vzor stiznosti
a rejstfik tisich pfipadd ndzv( domén, které jiz
byly vyieseny.

Licence na ochranné zndmky se mohou udélo-
vat jinym firmam. V takovém pfipadé si vlastnik
ochranné zndmky vlastnictvi ponechd a jen
souhlasi s tim, Zze ochrannou zndmku bude
pouzivat jedna nebo vice dal3ich firem. Licence
se obvykle udéluje za licen¢ni poplatky a ten-
to proces zahrnuje souhlas vlastnika ochranné
znamky, ktery se obvykle udéluje formou for-
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malni licen¢ni smlouvy. Podle povahy smlouvy
si firma udélujici licenci ponechava pravo urci-
té kontroly nad nabyvatelem licence, aby byla
zarucena urcitd Uroven kvality.

V praxi se licence na ochranné znamky ¢asto
udéluji v rdmci Sirsich licen¢nich smluv, napt.
fransizovych smluv nebo smluv obsahujicich
prava k dal$imu duSevnimu vlastnictvi, jako
jsou patenty, know-how a urcity stupen tech-
nické podpory pfi vyrobé daného produktu.

Licence na ochrannou znamku je zakladem
frandizové smlouvy. V pfipadé fransizové
smlouvy je stupen kontroly vlastnika ochranné
znamky nad pfijemcem licence obvykle vy3si
nez v pfipadé standardnich licen¢nich smluv
na ochranné znamky. V pfipadé fransizy umoz-
nuje poskytovatel jiné osobé (pfijemci fransi-
zy) pouzivat jeho zplsob podnikani (véetné
ochrannych zndmek, know-how, zékaznickych
sluzeb, softwaru, vyzdoby provozoven, atd.) v
souladu s danym souborem predpist a vymé-
nou za finan¢ni kompenzaci ¢i poplatky.

Priklad: Restaurace prodavajici kufeci jidla
plsobi pod ochrannou zndmkou NANDO'S.
Vypracovala si systém pfipravy a prodeje téch-

to produkt(, které se prodavaji ve velkych obje-
mech a jednotnym zplisobem. Systém zahrnuje
rGzné faktory, které pfispivaji k Uspéchu restau-
raci NANDO'S, v¢etné receptur a metod pfipra-
vy jidel, které zajistuji stalou kvalitu produktd,
stfihu uniforem obsluhy, architektury budov,
stylu baleni a fidicich a Ucetnich systém(. Spo-
le¢nost NANDO'S propdjcuje své znalosti a zku-
$enosti prijemclim fransizy a ponechéva si pravo
dohlizet nad provozovnami téchto prijemcl a
kontrolovat je. Zakladnim prvkem fransizovych
smluv je Ze pfijemci fransizy maji prévo a povin-
nost pouzivat ochrannou znamku NANDO'S.

s Nando'’s «

taunt your tastebuds

WWW. AT

S laskavym svolenim Nando’s Group Holdings Ltd.

Je stdle vice mozné nezavisle prodavat nebo
prevadét ochrannou zndmku z firmy, kterd ji
aktualné vlastni.V pfipadé prodeje nebo pievo-
duznamky se mlize pozadovat, aby se na Ufadu
pro ochranné znamky ulozila kopie pfislusné
smlouvy nebo jeji ¢asti.



Mnoho ochrannych znamek, vcetné téch nej-
slavnéjsich, ze v pribéhu let zménilo nebo
vyvinulo, aby se modernizovala image firmy i
aby se znamka pfizpUsobila novym reklamnim
médiim. Zndmky se mohou ménit nebo upra-
vovat, ale vase firma musi byt opatrna a probrat
s pfislusnym Ufadem pro ochranné znamky ci
kompetentnim zastupcem, zda bude konkrétni
zména vyZzadovat podani nové pfihlasky a plat-
bu pfislusnych poplatkd.

7
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5. Vynucovani prav k
ochrannym znamkam

Bfemeno vynucovani ochranné zndmky lezi
zejména na vlastnikovi ochranné znamky. Vase
spole¢nost jako vlastnik ochranné znamky musi
odhalit veskera poruseni a rozhodnout o tom,
jaka opatfeni je tfeba podniknout k vynuceni
prav k ochranné zndmce.

Kdyz mate podezreni, Ze nékdo porusuje vasi
ochrannou znamku, je vzdy uzite¢né vyzédat
si odbornou konzultaci. Pravnik specializovany
v oblasti dusevniho vlastnictvi bude tim pra-
vym clovékem, ktery vam poskytne informace
o stavajicich moznostech ve vasi zemi a prav-
dépodobné i v sousednich zemich, jak zahdjit
akci proti padélani a porusovani vasi znamky
a poskytne vam rady, jak si své prava vynutit.

Kdyz dojde k poruseni vasich prav v oblasti
ochrannych zémek, mizete svoji obranu zacit
odeslanim dopisu (zndmého jako ,zdrZovaci
dopis”) udajnému porusiteli, v némz ho budete
informovat o mozné existenci konfliktu. Dopo-
rucuje se, aby se na formulaci takového dopisu
podilel pravnik.
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Kdyz vé$ podnik usoudi, ze poruseni bylo
umysiné a znd misto porudovani, potom se
muze za pomoci pravnika specializujiciho se na
ochranné znamky pustit do prekvapuijici akce
spocivajici v ziskani piikazu k prohledani udaj-
ného porusitele a zabaveni dikaz(i (obvykle od
prislusného soudu nebo od policie) bez jeho
predbézného varovani.

Soudni moc mUze porusitele donutit k tomu,
aby vasifirmuinformoval o osobach Gcastnicich
se na vyrobé a distribuci porudujicich vyrobkl
nebo sluzeb a jejich distribucnich kanélech.
Jako Uc¢inny odstrasujici prostiedek proti poru-
Sovani mlize soudni moc na vas prikaz nafidit
porusiteli zni¢eni nebo likvidaci porudujicich
vyrobkl nebo materiél mimo komer¢ni kana-
ly bez jakékoli kompenzace.

Aby se zabranilo dovozu zbozi s padélany-
mi ochrannymi znamkami, jsou v mnoha
zemich k dispozici opatfeni na hranicich, ktera
provadéji celni Ufady. Jako vlastnik ochranné
znamky mUze vase firma zadat o pomoc celni
Urfady na hranicich, tj. zabranit distribuci padé-
laného zbozi do vasi zemé. Pomoc celnich tfa-
di obvykle vyZzaduje zaplaceni pfedepsanych
poplatku.

V nékterych pfipadech byva efektivnim zpuso-
bem feseni porudeni prav k ochrannym znam-
kdm arbitraz nebo zprostredkovani. Obec-
nou vyhodou arbitraze je, Ze je méné formalni,
kratsi a levnéjsi nez soudni fizeni a arbitrazni
vyrok byva snadnéji vynutitelny v mezinérod-
nim méfitku. Vyhodou zprostfedkovani je, ze
strandm zlstava kontrola nad procesem. Jako
takové mize pomoci zachréanit dobré podnika-
telské vztahy s jinym podnikem, se kterym vas
podnik muize chtit spolupracovat v budoucnos-
ti. Dalsi informace o arbitrazi a zprostfedkovani
najdete na internetovych strankdch Strediska
WIPO pro arbitraz a zprostredkovani na:

/arbiter.wipo.int/center/index.html.



PRILOHA | - uziteéné internetové stranky

Odkazy na internetové stranky s uzite¢nymi informacemi

O dalSich zéleZitostech v oblasti dusevniho vlastnictvi z podnikatelské perspektivy:
www.wipo.int/sme/

0 ochrannych zndmkéch obecné:

,O dusevnim vlastnictvi” na strankdch WIPO:
www.wipo.int/about-ip/en/

- Mezindrodni asociace ochrannych znamek:
www.inta.org

O praktickych aspektech tykajicich se registrace ochrannych zndmek, viz seznam inter-
netovych stranek narodnich a regiondlnich ufadl pro ochranné zndmky v pfiloze Il nebo
www.wipo.int/news/en/links/ipo.

O Madridském systému mezinarodni registraci znamek:
www.wipo.int/madrid/en

Seznam on-line databazi ochrannych znamek vedenych arady primyslového vlastnictvi na
celém svété:
ecommerce.wipo.int/databases/trademark/

O mezindrodnim tfidéni vyrobkd a sluZeb pro Ucely z&pisu ochrannych zndmek podle Nices-
ké dohody:
www.wipo.int/classifications/en / (pod Niceskou dohodou)

O mezindrodnim tfidéni obrazovych prvk{ ochrannych zndmek podle Videriské dohody:
www.wipo.int/classifications/en (pod Videriskou dohodou)

O konfliktu mezi ochrannymi zndmkami a nazvy domén:
ecommerce.wipo.int/domains/
www.icann.org

O proceduréch alternativniho feseni spor(i o nazvy domén:
arbiter.wipo.int/domains/
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PRILOHA II - internetové adresy

Africka regionalni organizace
pro dusevni vlastnictvi (ARIPO)
Alzirsko

Andorra

Argentina

Arménie

Austrélie

Bahrain

Barbados

Belgie

Belize

Bélorusko

Benelux

(Urad pro préimyslové vzory Beneluxu - BDO)
Benin

Bolivie

Bosna a Hercegovina
Botswana

Brazilie

Bulharsko

Burkina Faso

Burundi

Cad

Ceské republika

Cile

Cina (znémky)

Cina

Cina: Hong Kong (SAR)
Cina: Macao (SAR)

Dénsko

Dominikanska republika
Egypt

Estonsko

Euroasijsky patentovy ufad
Evropské unie

www.aripo.wipo.net/

www.inapi.org

www.ompa.ad

www.inpi.gov.ar/

www.armpatent.org

www.ipaustralia.gov.au/
www.gulf-patent-office.org.sa/bahrainframe.htm
www.caipo.gov.bb/
www.european-patent-office.org/patlib/country/belgium
www.belipo.bz
www.belgospatent.org/english/about/history.html

www.bbtm-bbdm.org/
www.oapi.wipo.net
WWWw.senapi.gov.bo
www.bih.net.ba/zsmp
www.aripo.org
www.inpi.gov.br
www.bpo.bg/
www.oapi.wipo.net
www.oapi.wipo.net
www.oapi.wipo.net
WWW.UpV.CZ
www.proind.gov.cl
www.saic.gov.cn
www.sipo.gov.cn
www.info.gov.hk/ipd
www.economia.gov.mo
www.dkpto.dk/
www.seic.gov.do/onapi/
www.egypo.gov.eg
www.epa.ee
Www.eapo.org



(Ufad pro harmonizaci na vnitfnim trhu - OHIM) oami.eu.int/

Filipiny
Finsko
Francie
Gabon
Gambie
Ghana
Gruzie
Honduras
Chorvatsko
Indie
Indonésie
Irsko

Island

Italie

Izrael
Jamajka
Japonsko
Jemen
Jihoafricka republika
Jordansko
Kambodza
Kamerun
Kanada
Katar
Kazachstan
Kena
Kolumbie
Kongo
Korejska republika
Kostarika
Kuba
Kuvajt
Kypr
Kyrgyzstéan
Laos
Lesotho
Libanon

www.ipophil.gov.ph/

www.prh fi

www.inpi.fr

www.oapi.wipo.net

www.aripo.org

www.aripo.org
www.sakpatenti.org.ge/
www.sic.gob.hn/pintelec/indice.htm
www.dziv.hr/
www.patentoffice.nic.in
www.dgip.go.id
www.patentsoffice.ie

www.els.stjris
www.european-patent-office.org/it/
www.justice.gov.il/rasham+haptentim/
www.jipo.gov.jm

WWW.jp0.go.jp

www.aripo.org

www.cipro.gov.za

www.mit.gov.jo

www.moc.gov.kh
www.oapi.wipo.net

Www.cipo.gc.ca
www.gulf-patent-office.org.sa
www.kazpatent.kz
www.kipo.ke.wipo.net
WWW.SiC.gov.co
wwww.oapi.wipo.net
www.kipo.go.kr
www.registronacional.go.cr
www.ocpi.cu
www.gulf-patent-office.org.sa
www.mcit.gov.cy/mcit/drcor/drcor.nsf
www.krygyzpatent.kg
www.stea.la.wipo.net/
www.aripo.org

www.economy.gov.lb
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Lichtenstejnsko
Litva

Litva
Luxemburg
Macao
Madarsko
Makedonie
Malajsie
Malawi

Mali

Maroko

Mexiko
Moldavie
Monako
Mongolsko
Mosambik
Namibie
Némecko
Nepal

Nigérie
Nizozemi
Norsko

Novy Zéland
Omén

Africka organizace dusevniho vlastnictvi
(OAPI)

Panama

Peru

Pobrezi slonoviny
Polsko
Portugalsko
Rakousko
Republika Kongo
Rumunsko
Ruska federace
Recko

Salvador

www.european-patent-office.org
www.vpb.lt/

www.vpb.lt

www.etat.lu/EC/
www.economia.gov.mo
www.hpo.hu/
www.ippo.gov.mk/
www.kpdnhg.gov.my/
www.aripo.org
www.oapi.wipo.net
www.ompic.org.ma/
www.impi.gob.mx/
www.agepi.md/
www.european-patent-office.org/patlib/country/monaco/
www.mongol.net/ipom
www.aripo.org
www.aripo.org
www.dpma.de
www.ip.np.wipo.net
www.oapi.wipo.net
www.bie.minez.nl
www.patentstyret.no
www.iponz.govt.nz
www.gulf-patent-office.org.sa

www.oapi.wipo.net/
www.mici.gob.pa/comintf.html
www.indecopi.gob.pe/
www.oapi.wipo.net
www.uprp.pl/
www.inpi.pt/
www.patent.bmwa.gv.at/
www.anpi.cg.wipo.net
WWW.0Sim.ro
WWW.rupto.ru
www.gge.gr
www.cnr.gobs.sv



Saldska Arabie
Senegal

Sierra Leone
Singapur

Slovenska republika
Slovinsko

Somalsko

Spojené arabské emiraty
Srbsko a Cerné hora
Stredoafricka republika
Sudéan

Svaty Vincent a Grenadiny
Syrie

Spanélsko

Svédsko

Svycarsko
Svycarsko
Tadzikistan
Tanzanie

Thajsko

Togo

Trinidad a Tobago
Tunisko

Turecko
Turkmenistén
Uganda

Ukrajina

Uruguay

USA

Uzbekistan

Velkd Britanie
Venezuela

Zambia

Zimbabwe

Poznamka:
Aktualni informace najdete na adrese:

www.gulf-patent-office.org.sa
www.oapi.wipo.net
WWw.aripo.org
WWW.ip0s.gov.sg
www.indprop.gov.sk
WWW.sipo.mzt.si
www.aripo.org
www.gulf-patent-office.org.sa
www.yupat.sv.gov.yu
www.oapi.wipo.net
www.aripo.org
196.1.161.62/govt/cipo/index.asp
www.himaya.net
www.oepm.es

WWW.prv.se

www.ige.ch

www.ige.ch

www.tipat.org

www.aripo.org
www.ipthailand.org
www.oapi.wipo.net
www.ipo.gov.tt/home.asp
www.inorpi.ind.tn
www.turkpatent.gov.tr
Www.eapo.org
www.aripo.org
www.ukrpatent.org/
www.dnpi.gub.uy
Www.uspto.gov
www.patent.uz
www.patent.gov.uk
www.sapi.gov.ve
WWw.aripo.org
www.aripo.org Albanie www.alpto.gov.al

www.wipo.int/members/en/ a

www.wipo.int/directory/en/urls.jsp
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PRILOHA Il - Niceské tridéni

Vyrobky

Chemikalie pouzivané v primyslu, védé a fotografii, v zemédélstvi, zahradnictvi a lesnictvi; nezpra-
covany synteticky kaucuk, nezpracované umélé hmoty; hnojiva; smési pro haseni ohné; preparaty
pro popousténi kovu a pajenti; chemické latky pro uchovévani potravin; latky pro ¢inéni klize; lepidla
pouzivana v prdmyslu.

Barvy, fermeze, laky; ochranné natéry proti korozi a proti starnuti dieva; barviva; mofidla surova pfirodni
pryskyfice; kovové félie a kovovy prasek pro natérace, malite pokoj(, tiskafe a malite.

Bélici prosttedky a ostatni piipravky pro prani pradla; pfipravky pro cisténi, lesténi, drhnuti a brouseni; myd-
la; voniavkaiské zbozi, esencidlni oleje, kosmetika, vlasové Sampony; prostiedky na cisténi zubd.

Priimyslové oleje a tuky; maziva; ldtky na absorpci prachu, zvlhovani a vézéni; paliva (véetné motorového
lihu) a latky na sviceni; svicky a knoty na sviceni.

Farmaceutické a veterinarni preparaty; hygienické preparaty pro lékaiské ucely;dietetické latky uzptsobené
pro lékaiské cely, potrava pro déti, leukoplasti, materidly pro o3etfeni ran; material pro plombovani zubd,
dentalni vosk; dezinfekéeni prostredky; pripravky pro niceni hmyzu; protiplisiiové pripravky, herbicidy.

Bézné kovy a jejich slitiny; kovové materiély pro stavebnictvi; mobilni kovové stavby; materidly z kovu pro
Zeleznicni trati; neelektrické kabely a dréty z béznych kovd; Zelezarské zbozi, zelezaisky spojovaci materidl;
kovové trubky a potrubi; trezory; zbozi z béznych kovli nezahrnuté do ostatnich tfid, rudy.

Stroje a obrabéci stroje; spalovaci a elektrické motory (vyjma motor(l pro pozemni vozidla); spojovaci a pre-
nosové prvky stroji (kromé pozemnich vozidel); zemédélské piistroje jiné nez runi; lihné.

Rucni nafadi a nastroje (ru¢né pohanéné); pfibory; bocni zbrané; holici strojky.

Pristroje a néstroje pro védu, namornictvi, zeméméficstvi, fotografovani, kinematografii, optiku, vazenti,
méfeni, signalizovani, revize, ochranu Zivota, a vyucovani; pfistroje a nastroje slouzici k vedeni, spinani,
transformaci, akumulaci, regulaci, nebo fizeni elektfiny; pfistroje pro nahravani, prenos, nebo reprodukci
zvuku, nebo obrazu; magnetické nosice dat, nahravaci disky; automatické prodejni automaty a mecha-
nismy pro mincoveé pfistroje; kontrolni pokladny, pocitaci pfistroje, pocitate a procesory; hasici pfistroje.

Chirurgické, lékaské, zubni a veterindrni zafizeni a nastroje, umélé koncetiny, ocni protézy a zubni proté-
zy; ortopedické nastroje; Sici materidly.



20.

21.

22

23.

24,

Zafizeni slouzici ke sviceni, topeni, vyrobé pdry, vareni, smazeni, suseni, ventilaci;-zasobniky vody
a hygienicka zafizeni.

Dopravni prostiedky; zafizeni pro pohyb po zemi, ve vzduchu, nebo po vodé.
Stfelné zbrané; munice a naboje; vybusniny; zdbavna pyrotechnika.

Vzacné kovy a jejich slitiny, zbozi z drahych kovd, nebo jimi pokovované, nezahruté v ostatnich tfidach;
$perky, drahé kameny; hodinafské a ¢asoméric¢ské nastroje.

Hudebni nastroje.

Papir, karton a produkty vyrobené z téchto materiald (nezahrmuté v ostatnich tiidach); tiskoviny, knihai-
sky material; fotografie; papirnické zboZi; lepici pasky pro papimictvi nebo domaci Gcely; materialy pro
vytvarniky; malifské Stétce; psaci stroje a kancelaiské potieby (vyjma nabytku); pomdcky pro skoleni a
vyucovani (vyjma pistroj); plastové materiély pro baleni (nezahrnuté v ostatnich tiidach); tiskarska pis-
mena; kopirovaci papiry.

Guma, gutaperca, pryskyfice, azbest, slida a zbozi vyrobené z téchto materiéll a nezahrnuté v ostatnich
tfidach; plasty v lisované formé pouzivané pfi vyrobé; obaly, dokoncovaci a izola¢ni materiély; ohebné
nekovové trubky.

Kize aimitace kize a zbozi vyrobené z téchto materidlt (nezahrnuté v ostatnich tridach); surova kiize, usné;
kufry a cestovni zavazadla; destniky, slunecniky a vychazkové hole; bice, popruhy a jezdecké postroje.

Stavebni materidly (nekovové); nekovové pevné trubky pro stavebnictvi; asfalt, dehet a Zivice; nekovové
mobilni konstrukce; nekovové sochy.

Nébytek, zrcadla, obrazové ramy; vyrobky (nezahrnuté v ostatnich tfidach) ze dfeva, korky, titiny, rako-
su, prouti, rohoviny, kosti, slonoviny, kostic, musli, jantaru, perleti, mofské pény a z napodobenin téchto
material(i, nebo z plastd.

Doméci a kuchynské potieby a nadoby (ne z drahych kov(, nebo jimi pokovované); hiebeny
a houby; kartace, stétky (vyjma maliiskych Stétcd); materiél na vyrobu kartacl a Stétek; pfipravky na cisté-
ni povrchd, dréténky; nezpracované nebo polozpracované sklo (vyjma skla pouzivaného ve stavebnictvi);
sklenéné zbozi, porcelan a hlinéné vyrobky nezahrnuté v ostatnich tfidach.

Lana, provazy, sité, stany, rolety, plachtovina, celtovina, plachty, pytle a vaky (nezahrnuté v ostat-
nich tridach), tésnici a vycpavkové materidly (kromé materialt z gumy, nebo plastl); textilni materiély
z hrubych vldken.

Pfize a nité, pro textilni vyuziti.

Textil a textilni zbozi, nezahrnuté v ostatnich tfidach; 1Gzkoviny a ubrusy.
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25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

Obleceni, obuv, pokryvky hlavy.
Vysivky a krajky, stuhy a lemovky; tlacitka, skoby a oka, Spendliky a hiebiky; umélé kvétiny.

Koberce, predlozky, podlozky a rohoze, linoleum a ostatni materiély slouZici jako podlahové krytina; zave-
sy na stény (ne textilni).

Hry a hracky, gymnastické a sportovni potfeby nezahrnuté v ostatnich tfidach, ozdoby na vano¢ni strom-
ky.

Maso, ryby, drlibez a zvéfina; masové vytazky; konzervy, zavafené susené a varené ovoce a zelenina; aspi-
ky, dzemy, kompoty; vejce, mléko a mlécné vyrobky, pokrmové oleje a tuky.

Kéva, ¢aj, kakao, cukr, ryze, tapioka, sago, kavova nahrazka; mouka a vyrobky vyrobené z obili, chléb, peci-
vo a cukrovinky, zmrzlina; med, sirup; kvasnice, prasek do peciva; stil, hoicice, ocet, omacky (ochucovani);
kofeni; cukrové polevy.

Zemédélské, zahradni a lesni plodiny a obili nezahruté v ostatnich tfidach; Ziva zvifata; Cerstvé ovoce a
cerstva zelenina; semena, pfirozené rostliny a kvétiny; krmivo pro zvifata, slad.

Pivo; minerdlni a sycené vody a ostatni nealkoholické ndpoje; ovocné nédpoje a ovocné dzusy; limonady a
ostatni pfipravky pro vyrobu napojt.

Alkoholické ndpoje (kromé piva).

Tabdk; kuiacké potieby; zépalky.



Sluzby

35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.

43,
44,

45.

Reklama; obchodni management; fizeni podnikd; kancelarské funkce.
Pojistovnictvi; financni zélezitosti; penézni zalezitosti; reality.

Stavby budov; opravy; instalacni sluzby.

Telekomunikace.

Pfeprava; baleni a skladovéni zboZi; cestovni agentury.

Zpracovéni materialQi.

Vyuka; poskytovani kurzd; zabava; sportovni a kulturni aktivity.

Védecké a technické sluzby a s nimi spojeny vyzkum a projektovéni; primyslové analyza a prizkumy;
projektovani a vyvoj pocitacového hardwaru a softwaru; pravni sluzby

Stravovaci sluzby; pfechodné ubytovani.

LékaFské sluzby; veterinarni sluzby; zdravotni a kosmetickd péce o lidské télo, nebo zvifata; sluzby
v zemédélstvi, zahradnictvi a lesnictvi.

Sluzby v personalni a socialni oblasti poskytované jinymi lidmi za Gicelem splnéni potfeb jednotlivcd;
bezpecnosti sluzby pro ochranu majetku a lidi.

Vfijnu 2003 podepsalo 72 statll Niceskou dohodu. Tyto staty pfijaly a pouZivaji Niceskou klasifikaci

(tfidéni) pro Ucely registrace zndmek.

Poznamka:

Aktualni informace najdete na adrese:

www.wipo.int/classifications/fulltext/nice8/enmain.htm a

www.wipo.int/madrid/en/contact.html
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PRILOHA IV

Signatafri Madridské unie
(K lednu 2006)

Albanie (A&P)

Alzir (A) Kyrg}/zstén (A)
Antigua a Barbuda (P) Loty3sko (A&P)
Arménie (A&P) L'es?t'ho (A&P)
Australie (P) L!berle (VA).
Rakousko (A&P) L!chtenstejnsko (A&P)
Azerbajdzan (A) Litva (P)

Bélorusko (A&P1) Lucembursko* (A&P)
Belgie* (A&P) Monako (A&P)
Bhutan (A&P) Mongolsko (A&P)
Bosna a Hercegovina (A) Maroko (A&P)
Bulharsko (A&P) Mozambik (A&P)
Cina (A&P)

Chorvatsko (A)

Kuba (A&P)

Kypr (A&P)

Ceska republika (A&P)
Korejské lidové demokraticka republika(A&P)
Dénsko (P)

Egypt (A)

Estonsko (P)

Finsko (P)

Francie (A&P)

Gruzie (P)

Némecko (A&P)
Recko (P)

Madarsko (A&P)
Island (P)

Irsko (P)

Itlie (A&P)

Japonsko (P)
Kazachstan (A)

Kena (A&P)
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