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O studijnim programu

Taky v obchodech misto nakupovani radéji premyslite nad tim, jak supermarkety Sikovné vyuzivaji data o svych zakaznicich? V tom
pripadé jste spravni adepti pro specializaci Marketing a obchod. UkaZzeme vam, jak proniknout do mysleni spotrebitel(, a co vsechno o
nas marketéri z vyzkumnych oddéleni védi.

V ramci studia ziskate kombinaci znalosti z marketingu, logistiky i psychologie nakupu. Nahlédnete do obchodnich procest a naucite
se segmentovat trh. Kalkulace ceny, realizace vyzkumného projektu a prace se socidlnimi médii se stanou dovednostmi, které budete
po trech letech bezpecné ovladat.

Jaké predméty vas cekaji?
® Marketingovy vyzkum
® E-marketing

® Obchodni pravo v praxi
@ Obchodni ¢innosti

® Manazerské dovednosti

Profese

- Category manager v maloobchodu nebo velkoobchodu

- Manazer v maloobchodni jednotce (hypermarket, supermarket)

- Obchodni reprezentant spole¢nosti

- Marketingovy manager ve verejnych institucich

- ManazZer v marketingovém nebo obchodnim oddéleni spole¢nosti
- Logistik manager v maloobchodu

- Obchodni logistik v komercnich spole¢nostech

- Projekt manager ve vyzkumné agenture

- Account manager ve vyzkumné agenture

Dovednosti


https://www.ekf.vsb.cz/116/cs
https://profily.vsb.cz/SPA50

- Znalosti podnikové ekonomiky

- Znalost planu marketingového vyzkumu

- Aplikace manazerskych dovednosti

- Znalost personalnich ¢innosti (orientace v HR managementu)
- Znalost marketingového mixu

- Znalost marketingového prostredi a identifikace trznich pfrilezZitosti
- Schopnost orientace v aplika¢nich oblastech marketingu

- Znalost a analyza trZzniho prostredi

- Znalost statistické analyzy a marketingového vyzkumu

- Znalost obchodnich a logistickych operaci

- Ekonomické analyzy hospodareni podniku

- Znalost a pochopeni spotrebitelského chovani

Uplatnéni absolventa

Studium specializace Marketing a obchod je zaméreno s ohledem na uplatnéni absolventt predevsim v ¢eskych vyrobnich a
obchodnich spole¢nostech, v maloobchodu a velkoobchodu, ve vyzkumnych agenturach, ve verejnych institucich a spole¢nostech
zabyvajicich se online marketingem. Mezi typické pracovni pozice absolventa specializace Marketing a obchod patfi manager v
marketingovém nebo obchodnim oddéleni spolecnosti, obchodni reprezentant spole¢nosti, marketingovy manager ve verejnych
institucich, obchodni logistik v komercnich spole¢nostech, logistik manager v maloobchodu, manager v maloobchodni jednotce
(hypermarket, supermarket), category manager v maloobchodu nebo velkoobchodu, account manager ve vyzkumné agenture, projekt

manager ve vyzkumné agenture.

Cile studia

Cilem specializace Marketing a obchod v ramci bakalarského studijniho programu Marketing je pfipravit kvalifikované odborniky, ktefi
budou schopni vykonavat specializované ¢innosti a manazerské funkce v oblasti marketingu a obchodu na stfednim stupni fizeni.
Studium je zaméreno a profilovano s ohledem na uplatnéni absolventt predevsim v ¢eskych vyrobnich a obchodnich spole¢nostech, v
maloobchodu a velkoobchodu, ve vyzkumnych agenturach, ve verejnych institucich a spole¢nostech zabyvajicich se online

marketingem.

Odborné znalosti absolventa

Absolvent studijni specializace Marketing a obchod je vybaven obecnymi ekonomicko-odbornymi znalostmi, manazerskymi znalostmi,
komunikaénimi znalostmi, znalostmi informacnich technologii a znalostmi jazykovymi. Obsahem studia specializace Marketing a
obchod je rovnéz ziskani odbornych znalosti v oblastech: marketingu, marketingového vyzkumu, spotrebitelského chovani zakazniki,
e-marketingu, obchodnich ¢innosti, obchodni logistiky, podnikové ekonomiky, financi, managementu, sociologie a psychologie.

Odborné dovednosti absolventa

Absolvent studijni specializace Marketing a obchod ziska praktické dovednosti v oblastech: analyza marketingového prostredi a
identifikace trznich prilezitosti, segmentace trhu, pochopeni konceptu marketingového mixu, orientace ve specifickych aplikacnich
oblastech marketingu, sestaveni planu marketingového vyzkumu, tvorba dokument( (dotaznik, pozorovaci list, scénéar) pro
marketingovy vyzkum, aplikace statistickych analyz pro reseni tloh marketingového vyzkumu, porozuméni obsahu spotrebitelského
chovani, sestaveni kalkulaci ndkladu a tvorba cen, provadéni obchodnich a logistickych operaci, tvorba webovych stranek, orientace v

pouziti socialnich médii.
Obecné zpusobilosti absolventa

Absolvent studijni specializace Marketing a obchod je schopen se orientovat v informacnich zdrojich, porozumét odbornému textu,
analyzovat problém, najit zpUsob reseni problému, pfipravit grafickou prezentaci vysledkd reseni, obhdjit své vlastni pFistupy a zavéry

a vést astni a pisemnou komunikaci v ¢eském i anglickém jazyce.



Studijni plany

- forma prezencni (cs)

- forma prezenéni - Sumperk (cs)
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